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AND TIME TOP

Innovation, die Sie befahigt, Schritt zu halten
mit den richtungsweisenden Trends.

Der Verbraucher wiinscht sich mehr und mehr maBgeschneiderte Konsumgiiter, die seinem
spezifischen Geschmack entsprechen, ohne lange darauf warten zu miissen. Um mit dieser
Nachfrage Schritt zu halten, setzen Modemarken und Handler auf diesen Trend und die dazu
benétigte Technologie.

Gerber Technology versetzt seine Kunden in die Lage, sich mit der benétigten
Geschwindigkeit und Agilitat zu bewegen, um On-Demand- und personalisierte Konzepte
erfolgreich umzusetzen. — Bei der Produktentwicklung, in der Fertigung oder in Micro
Factories.

Personalisierte LosgréBe 1 — oder Serienfertigung — Gerbers einzigartige End-to-End-Lésung
weist den Weg. Gerber Technologys voll integrierte Suite mit den neuesten Versionen von
YuniquePLM® , AccuMark®, AccuMark 3D, AccuNest™ und AccuPlan™ transferiert Daten
nahtlos hin zu Industrie 4.0 erméglichenden GERBERspreader™ und GERBERcutter®,

GerberConnect™.

GERBER

TECHNOLOGY
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Die Weichen fiir das kommende Jahrzehnt werden gestellt: Das Jahr 2020 hat begonnen und groBe Teile der Ge-
sellschaft sind bereit, einen Meilenstein fiir Klima und Biodiversitat, 0zeane und Walder zu setzen. Der Klima-
Gipfel in Madrid im Dezember vergangenen Jahres lautete die Zeit des Handelns ein. Auch Europa nimmt den

Kampf gegen die Erderhitzung auf.

So kiindigte die neue EU-Kommissionschefin Ursula von der
Leyen verstirkte Anstrengungen Europas an: ,,CO, muss einen
Preis bekommen.* Vor fiinf Jahren fing alles an: Im Dezember
2015 wurde auf der UN-Klimakonferenz in Paris ein Uberein-
kommen verabschiedet. Die Vertragsparteien setzten sich das
Ziel, die menschengemachte globale Erwirmung auf deutlich
unter 2 °C gegeniiber vorindustriellen Zeiten zu begrenzen. Das
geht nur, wenn bis zur zweiten Hilfte des 21. Jahrhunderts die
Klimaneutralitat erreicht wird.

Gemeinsam die Welt verindern: Schnell wird klar, dass dieses
Ziel nicht alleine erreicht werden kann. Neue Losungen und
Geschiftsmodelle miissen ausgearbeitet werden. Ein tiefer, sys-
tematischer Wandel ist notig. Und die Modebranche als wich-
tiger globaler Akteur hat einen grofRen Anteil daran. Mit 75 Mio.
Angestellten weltweit und einem Anteil von 4 Prozent am globalen
Abfall muss sich die Branche dndern, um die Ziele zu erreichen.
Laut WWE ist die Bekleidungs- und Textilindustrie fiir 1,7 Mrd. t
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CO5-AustoR im Jahr verantwortlich — das sind 3 Prozent der
weltweiten Kohlenstoffemissionen. Einer Untersuchung der
britischen Ellen-MacArthur-Stiftung nach konnte die Textil-
industrie bis 2050 fir ein Viertel des klimaschiddlichen CO»-
AusstoRes verantwortlich sein — das gilt es, zu verhindern.
Einen Weg zur Erreichung der Klimaneutralitdt bis 2050 zeige
die Agenda 2030 der Vereinten Nationen (UN) mit den 17 Sus-
tainable Development Goals (SDGs) auf. Die Ziele sollen eine
nachhaltige Entwicklung auf 6konomischer, sozialer und 6ko-
logischer Ebene sichern. Auch die Messe Frankfurt setzt ihre
Plattform Texpertise Network ein, um den positiven Wande!
voranzutreiben: Mit seinen weltweit iiber 50 globalen Textil-
und Modemessen kooperiert Texpertise Network mit der Con-
scious Fashion Campaign und dem United Nations Office for
Partnerships. Ab Januar dieses Jahres werden sie die nachhal-
tigen Entwicklungsziele der UN den mehr als 22000 Ausstel-
lern und iiber einer halben Million Fachbesuchern vorstellen.




Jeder kann einen Unterschied machen

_Alle Unternehmen innerhalb der globalen Wertschopfungs-
kette fir Mode, Einzelhandel und Textilien haben unabhingig
von ihrer GroRe und geografischen Lage die Moglichkeit, MaR-
nahmen zu ergreifen, die zu einer messbaren Verringerung der
Treibhausgasemissionen fithren®, heiflt es auf der ersten Seite
der Fashion Industry Charter for Climate Action. Diese wurde
im Dezember 2018 von 43 Unternehmen bei der UN-Klimakon-
ferenz in Kattowitz, Polen, unterzeichnet. Von Adidas iiber
H&M bis Stella McCartney: Bis heute ist die Zahl auf 88 Unter-
nehmen und 28 unterstiitzenden Organisationen angestiegen.
Sie alle verpflichten sich dazu, ihren TreibhausausstoR bis 2030
um 30 Prozent zu reduzieren. In Arbeitsgruppen werden Poten-

ziale zur Dekabonisierung der Modebranche analysiert. ...

So vielfiltig und komplex wie die textile \\'ertschép—
fungskette selbst, sind auch die Ansitze unter- -
schiedlicher Textilunternehmen. Es fingt an mit -

der Faser: Uber 100 Mio. t Fasern produziert die :

Industrie jihrlich. Ein Vorreiter mit einer klaren
Klimastrategie in der Faserherstellung ist das
osterreichische Unternehmen Lenzing. Lenzing als
einer der Unterzeichnenden der Fashion Industry

9 ’ Das Thema Luft findet in

der Textilbranche noch zu wenig

Aufmerksamkeit — dabei gibt es in

textilen Wertschopfungsketten so
viel Potenzial, eine wirkliche
Veriinderung zu bewirken.

Christopher Veit, Geschéftsfiihrer, Veit GmbH

Charter for Climate Action hat sich ehrgeizige Ziele gesetzt: Bis
zum Jahr 2030 will der Konzern die Emissionen pro Tonne produ-
ziertem Zellstoff und Fasern um 50 Prozent im Vergleich zu 2017
senken. Dadurch kann die Lenzing Gruppe weltweit 13 Mio. t
CO, vermeiden. Das Ziel ist es, bis 2050 netto kein CO, mehr
zu emittieren.

.Der Klimawandel ist die grofte Herausforderung, vor der die
Menschheit derzeit steht. Wir kénnen als Vorreiter in unserer
Industrie nur dann glaubwiirdig Verantwortung fiir unsere Kin-
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Alles rund um
das Messegeschehen
: auf der Neonyt in
. Berlin auf unserer Web-
site sowie Facebook
und Twitter!

. der und Enkelkinder tibernehmen, wenn wir jetzt

. handeln®, sagt Stefan Doboczky, Vorstandsvorsit-

; zender der Lenzing Gruppe. Wie Lenzing das ge-

" nau erreichen mochte? Die Fasern von Lenzing

* werden aus Holz hergestellt. Der Rohstoff wird aus
nachhaltig bewirtschafteten Wildern gewonnen —

..... =" diese nehmen mehr Kohlenstoff auf und wirken so als

Nettosenker. Auch die im Holz gespeicherte Energie wird
genutzt, sodass zum Beispiel der Standort Tschechien vollkom-
men energieautark ist. In der Phase der Textilherstellung kann
auRerdem durch den Einsatz eines Spinnfirbeverfahrens wie
bei den Lenzing Modal Eco Color-Fasern der Energieverbrauch
und die CO,-Emissionen entlang der gesamten Wertschop-
fungskette reduziert werden. Nicht zuletzt reduzieren schnell-
trocknende Produkte und Kleidungsstiicke, die weniger hiufig
gewaschen werden miissen, den Stromverbrauch in der Nut-
zungsphase. Am Ende des Produktlebenszyklus zerfillt die Cel-
lulose, aus der die Faser besteht, wieder in ihre Ausgangsstoffe
und bildet die Basis fiir neues Pflanzenwachstum. Pflanzen, die
wieder das Kohlenstoffdioxid aus der Luft aufnehmen und zu
einer neuen wertvollen Ressource werden lassen.

Auch die Maschinen, die entlang der textilen Wertschépfungs-
kette zum Einsatz kommen, bieten ein enormes Potenzial zur
CO,-Vermeidung. Die Neonyt, der globale Hub fir Mode,
Nachhaltigkeit und Innovation, machte von 14. bis 16. Januar
2020 Luft zu ihrem Leitthema. Christopher Veit, Geschaftsfiih-
rer der Veit GmbH, saR auf der Bithne der dort stattfindenden
Konferenz Fashionsustain und redete iiber den Wandel, der in

Ein Blick aufs Gesamtbild: Die Photovoltaikanlagen auf den Dachern der Firma Veit erzeugen am Hauptstandon Landsberg mehr Strom als verbraucht W|rd ©Ve|t GmbH
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-9 der Luft liegt. Der Hersteller von Maschinen und Anlagen fiir

Biigeltechnik, Fixieren, Pressen und Aufbereiten von Bekleidung
entwickelte schon vor iiber zehn Jahren das eMotion-System. Die
sogenannte Energy-Box des Sets kann an Textilpflege-Maschinen
angeschlossen werden und steuert die Dampfverteilung dieser.
So wird unter anderem sichergestellt, dass nur die wirklich be-
notigte Dampfmenge eingesetzt wird. Bis zu 40 Prozent der Ener-
gie konnen somit eingespart werden. Veit demonstrierte, wie
durch wegweisende Technologien Energie effizienter genutzt,
Ressourcen geschont, Kosten gesenkt und so die Wettbewerbs-
fahigkeit erhcht werden kann. Eine weitere kologische Heraus-
forderung in der Wische- und Reinigungsindustrie ist die ein-
malige Aufwirmenergie. Diese ist bei Fixiermaschinen am héchs-
ten. In der FX Diamond-Linie entwickelte Veit eine Moglichkeit,
sie gegeniiber dem Industriestandard um die Hilfte zu reduzie-
ren. Auch durch die Kaltbiigeltechnologie kénnen die Heizkosten
an jedem einzelnen Arbeitstisch komplett eingespart werden.

9 ” Der Klimawandel ist die
grolite Herausforderung, vor der
die Menschheit derzeit steht. Wir
konnen als Vorreiter in unserer
Industrie nur dann glaubwiirdig
Verantwortung fiir unsere Kinder
und Enkelkinder iibernehmen,
wenn wir jetzt handeln.

Stefan Doboczky, Chief Executive Officer, Lenzing AG
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Doch Veit will nicht nur durch
Maschineninnovationen die Bran-

che verbessern, auch im eigenen Haus wird das

Gesamtbild betrachtet: Eine Analyse des Eco-Footprints

des Standortes China zeigte, dass der Hauptbeitrag zum CO,-
Ausstof§ bei den Seefrachten nach Bangladesch entsteht. Durch
Platzoptimierung arbeitet Veit nun daran, auch diesen Teil ihrer
Lieferkette zu verbessern. ,Das Thema Luft findet in der Tex-
tilbranche noch zu wenig Aufmerksamkeit — dabei gibt es in tex-
tilen Wertschopfungsketten so viel Potenzial eine wirkliche Ver-
dnderung zu bewirken®, sagt Christopher Veit.

No time to waste

Auch Lanius, langjéhriger Aussteller auf der Neonyt und Pionier-
label im Fair Fashion Bereich, setzt ein Zeichen fiir den Klima-
schutz. Im Dezember vergangenen Jahres verkiindete das DOB-
Label, die CO,-Emissionen des Unternehmens am Standort
Koln durch Klimaschutzprojekte in Brasilien und ein Auffors-
tungsprojekt in Deutschland zu neutralisieren — auch riickwir-
kend fir das Jahr 2018. ,Bdume sind die Lunge unserer Erde.
Tagraglich binden sie CO; und produzieren neuen Sauerstoff!
Wichtige MaRnahmen gegen den voranschreitenden Klima-
wandel sind daher der Erhalt von Wildern und die Aufforstung
freier Flichen. Hier sehen wir uns in der Verantwortung zu han-
deln®, so CEO und Griinderin Claudia Lanius. Auf Produk:-
ebene startet Lanius mit der Entwicklung des klimaneutralen
Statement-Shirts ,,No Time To Waste*.

Auch die baskische Modemarke Skfk méchte ihre Kunden fiir
die Thematik sensibilisieren und setzt dafiir auf Transparenz.
Der Impact Calculator des Labels zeigt Konsumenten, welchen
Einfluss jedes Kleidungsstiick auf die Umwelt hat. Von Material-
beschaffung und Produktion iiber den Transport bis zur Pflege
und Entsorgung: Fiir alle Schritte der textilen Lieferkette wird



der CO,-Ausstof des Skfk-Produktes dem eines vergleichbaren
lei _ngsstucks der konventionellen Modeindustrie gegen-
ergestellt. So verbraucht das Unternehmen fiir die Herstel-
lung eines beigen Damen-Pullovers aus Bio-Baumwolle nur
1575 kg CO; statt aiblicher 22,35 kg CO,. Hier zeigt sich auch,
welchen Einfluss der Konsument nach dem Kauf hat. Durch das
Waschen bei 40 °C und Lufttrocknen statt 60-Grad-Wische
and Trockner, kann der CO,-FufRabdruck dieser Produktlebens-
phase fast halbiert werden. Auch Skfk hat die Fashion Industry
Charter for Climate Action unterzeichnet und arbeitet daran,
seinen Treibhausgas-Ausstof§ schon bis 2025 um 37 Prozent zu
reduzieren.
1 Planet, 10 Jahre, 17 Ziele — Das Jahr 2020 hat gerade erst be-
gonnen, doch die grofe Aufgabe ist klar: Es bleiben nur noch
zehn Jahre, um die SDGs zu verwirklichen. Jetzt heiflt es, mit

Taten zu iiberzeugen. Die Textilbranche hat einen

groflen Impact. Umso mehr muss sie zeigen,

dass es zahlreiche Moglichkeiten gibt,
Dinge zu verindern. Und das tut sie.
Change is in the air.

Vom Feld bis zur Tonne:
CO, in der textilen Liefer-
= kette

£ 220 g T-Shirt

5 Das ist die B Jax z fiir
§ Shirt aus Baumwolle
§ abdruck ist 50 Mal h ' : -
f wicht des Kleidungsstiickes. Vom Baim
§  wollfeld in den USA tiber die Produktionsstét-
5 te in Bangladesch bis zum Kunden in

Deutschland: Mehr als 35.000 km legt ein Shirt :
und alle seine Bestandteile zuriick. Der Anteil des :
Transports am gesamten CO,-AusstoR liegt je nach
Untersuchung zwischen 3 und 34 Prozent. Dies zeigt, wel-
ches immense Potenzial in der Wahl des Transportmittels als
auch in strategisch lokalisierten Produktionspartnerschaften
egt. Durch den Wechsel von der Strale auf die Schienen :
"d om Flugzeug auf’s Schiff kann die CO,-Produktion um 20 :
30 Prozent gesenkt werden. :

Am Anfang steht das Material: Wihrend bei Naturfasern die
Bewisserung, Schidlingsbekimpfung und Diingemittel sowie
Ernte beriicksichtigt werden, miissen fiir Kunststofffasern Ole
anter hoher Energieaufwendung aus dem Boden gewonnen
werden. Auch das Produktionsland spielt eine grofle Rolle in
den Bilanzen des fertigen Produktes. Die Polyesterproduktion
emittiert 7,2 bis 952 kg CO, pro Tonne Faser. Acryl ist 30 Pro-
zent energieintensiver als Polyester, mit Nylon an der traurigen
Spitze. In Sachen CO; sind Naturfasern in jedem Fall die um-
weltschonendere Wahl: Eine Tonne Bio-Baumwolle aus den
USA erzeugt 2,35 kg CO,. Doch nicht nur der CO,-Fuflabdruck
el der Herstellung der Spinnfasern ist geringer: Naturfasern
wonnen kompostiert werden und auch die Pflanze an sich ab-
sorbiert Kohlenstoff wihrend der Photosynthese.

Im Jahr 2017 unterzog sich das Outdoorlabel Patagonia einem
assenden Treibhausgas-Audit. Das tberraschende Ergeb-
nis: Fast 86 Prozent der gesamten Kohlenstoffemissionen des
Unternehmens sind auf die Herstellung der Materialien zuriick-

zuftthren. Die Losung: Patagonia verwendet, wo immer dies
moglich ist, recycelte Materialien und solche, die eine Kreislauf-
wirtschaft begiinstigen. Ein Wechsel von neuem Polyester zu re-
cyceltem Polyester kann so den Kohlendioxidausstoff um 17 Pro-
zent senken.

Doch mit dem Verkauf des T-Shirts endet noch nicht die Pro-
dukdon an CO,. Was Vielen nicht bewusst ist: Mit fast einem
Drittel hangt der grofte Teil des Carbon Footprints mit der
Nutzungsphase eines Artikels zusammen. Waschen, trocknen,
biigeln: All diese alltdglichen Handlungen haben einen mafR-
geblichen Einfluss auf die Umweltauswirkungen eines Klei-
dungsstiickes. Geringere Waschtemperaturen und eine voll be-
ladene Waschmaschine im Privathaushalt sind eine kleine
Veranderung mit groffer Wirkung. Durch Lufttrocknen statt
maschinellem Trocknen kann der CO,-Ausstof in der Nut-
zungsphase um 60 Prozent gesenkt werden. Und je linger ein
Kleidungsstiick aktiv genutzt wird, desto effizienter werden die
genutzten Ressourcen verwertet: Die Verlingerung der Lebens-
dauer von Kleidung um weitere neun Monate wiirde den Koh-
lenstoff-, Abfall- und Wasser-FufRabdruck um etwa 20 bis 30
Prozent reduzieren.

www.neonyt.com
Lena M. Kaufmann

Mit dem richtigen Material féngt alles
an: Die Fasern von Lenzing werden aus
dem Rohstoff Holz gewonnen.

© Lenzing AG/Fotograf: Markus Renner

No time to waste: Das klimaneutrale
Statement-Shirt von Lanius setzt ein
Zeichen fiir den Klimaschutz.

© Lanius GmbH

Energie effizienter nutzen, Ressourcen schonen, Kosten senken: Die Fixiermaschinen
der FX Diamond Linie von Veit bendtigen nur die halbe Aufwérmenergie. © Veit GmbH
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